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DIVERTIMENTO MOBILE DOPO LA FESTA
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Il momento dopo la festa & un territorio prezioso. Le luci si abbassano, la gente si sposta, molti aprono il telefono. E qui che
si puo costruire valore: un’offerta, un ricordo digitale, un invito a restare in contatto.

Per dare forma a questo gesto, serve chiarezza immediata. Qui un esempio pratico, semplice e funzionale: prima della call to
action appare un riconoscibile, seguito dalle condizioni brevi — leo vegas casino e subito dopo il pulsante per confermare.
Questo ordine (riferimento - condizioni essenziali - azione) rende naturale il passaggio dall’emozione alla decisione.
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Cosa funziona: leve specifiche e semplici

Scegli meccaniche che si capiscono in un secondo. Non serve una strategia complessa se la UX & lenta. L'offerta deve essere
chiara con poche parole.

Esempi pratici e applicabili sul campo:

QR code visibili alle uscite e nei punti ristoro;

codici monouso inviati via SMS appena termina lo show;
voucher per consumazioni valide nelle ore successive;
lotterie con estrazione la notte stessa;

badge digitali per sconti su eventi futuri;

pacchetti “after” (drink + gadget) riscattabili via app;

raccolta punti per abbonamento stagionale;


https://leovegascasino.it/

sfide foto con hashtag e premi istantanei;

offerte geolocalizzate per chi si trova vicino al luogo dell’evento;
coupon famiglia per chi &€ con bambini;

sconti su ingressi a eventi correlati nella stessa stagione;
integrazione veloce con wallet per pagamenti one-tap;

push mirati sincronizzati con il calendario del live;

landing page minimale con il carrello pronto;

supporto in chat per problemi immediati.
Questa lista e pratica: ogni voce riduce I'attrito tra voglia di continuare e azione concreta.
Design dell’esperienza mobile: pochi elementi, chiari e immediati

Un layout con titolo, beneficio chiaro, prezzo o condizione e un pulsante & sufficiente. Evita moduli lunghi e campi non
necessari.

Principi di UX da applicare:
schermata unica per il riscatto;

pulsanti grandi e leggibili;

[ )

[ )

® feedback immediato (ricevuta, codice);

@® opzione “salva per dopo” senza perdere |'offerta;
[ )

animazioni leggere per confermare I'azione;
@ fallback offline (QR che apre contenuto scaricabile).

In termini tecnici, privilegia pagine leggere e compatibili con connessioni congestionate. Molti partecipanti useranno reti
mobile sovraccariche: la velocita conta.
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Partnership locali e attivazioni sostenibili

Le collaborazioni con produttori locali, botteghe artigiane e operatori culturali trasformano una promozione digitale in un
gesto concreto. Pill che uno sponsor generico, serve un partner che porti valore reale: prodotti tipici, esperienze guidate,
incontri con chi lavora il territorio.

La proposta deve parlare la lingua del luogo. Non serve mettere marchi estranei alla scena: meglio integrare un’offerta che
includa una degustazione, un piccolo laboratorio o un gadget fatto sul posto. Cosi la sponsorizzazione non appare invasiva
ma diventa occasione per scoprire qualcosa di autentico.

Attivazioni sostenibili: linee guida pratiche.

scegli fornitori a chilometro zero per gadget e rinfreschi;

limita I'uso di plastica monouso;

prediligi materiali riciclabili per i materiali promozionali;

pianifica il ritiro e il riciclo post-evento;

comunica chiaramente le pratiche sostenibili ai partecipanti.

Coinvolgere la comunita: meccaniche partecipative

Proponi attivita che richiedano poca tecnologia ma producano contenuti condivisibili: una caccia al tesoro fotografica legata
ai luoghi del borgo, workshop serali con artigiani, o corner dove scambiare ricette e storie. L'elemento digitale serve a
tracciare e premiare, non a sostituire I'esperienza in presenza.



Un esempio operativo: una card digitale che accumula timbri visitando tre stand locali. Al raggiungimento del traguardo si
sblocca un buono per un prodotto tipico. Il tracking & semplice, i costi contenuti, I'azione misura anche il flusso verso i
partner.

Sicurezza e privacy: regole chiare, poche richieste

Chiedi solo cio che serve: contatto e conferma del riscatto. Mantieni i log con timestamp per eventuali verifiche.
Passi operativi:

canali cifrati per pagamenti;

conservazione dei dati limitata nel tempo;

opt-in esplicito per comunicazioni future;

controllo dell’eta se I'offerta lo richiede;

piani di contingenza per contestazioni e rimborsi.

Questi sono vincoli pratici che vanno inseriti nella progettazione fin dall’inizio. Non si tratta di burocrazia: sono certezze che
proteggono il brand e il partecipante.

Misura e follow-up: dati semplici, azioni rapide

Imposta KPI leggibili e azioni immediate. Conversion rate, tempo medio di riscatto, tasso di utilizzo del voucher e costo per
acquisizione sono indicatori utili. A questi aggiungi una metrica qualitativa: percentuale di feedback positivi inviati in-app.

Routine operativa:

1. dashboard live con aggiornamento ogni 15 minuti;

2. A/Btest sumessaggi e call to action durante I'evento;

3. interventi rapidi su creativita inefficaci;

4. esportazione dei dati per riconciliazione commerciale;

5. follow-up personalizzato entro 48 ore per trasformare I'interesse in fidelizzazione.
Questa disciplina permette di migliorare iterativamente le promo e ridurre gli sprechi.
Conclusione pratica

Il divertimento mobile dopo la festa & un’opportunita concreta. Serve modestia nel design, rapidita nell’esecuzione e
chiarezza nella comunicazione. Se I'esperienza e coerente con il tono dell’evento, il risultato € coinvolgimento misurabile e
reputazione rafforzata.
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